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Resumen

• Penetración: crecimiento histórico fuerte 
pero insuficiente.

• Competencia: necesidad inminente de 
promoción de competencia en operadores y 
en tecnologías.

Espacio latente para 
impulso regulatorio
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0

40

80

120

160

2002 2003 2004 2005 2006e

0%

2%

4%

6%

8%

Ingresos % de mcdo telecom

Fuerte crecimiento 
absoluto y relativo 
(respecto de mercado 
telecom Perú).

In
gr

e
so

s 
B
A
 (
U
S$

m
)

%
 sob

re
m

e
rcad

o telecom

Banda ancha Perú.
Ingresos 2002-2006e (miles) 

Evolución reciente

Fuente: Osiptel, operadores, estimaciones propias

TCC%: +70% 



6 de 21Mercado de internet en Perú: situación actual
e impulsores de penetración y competencia

Suscriptores
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ARPU 

Fuente: operadores, estimaciones propias
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Penetración (1 de 2)
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Penetración (2 de 2)
Evolución reciente
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101315

29

62

2002 2003 2004 2005 2006e

Penet (%)

Uso

Acceso

9%

0,15%

10%

0,4%

12%

0,8%

16%

1,2%

18%

1,7%

Fuente: UIT, Internet World Stats, INEI, Osiptel, operadores, estimaciones propias

1 Corresponde al cociente entre el índice de penetración de uso de internet y el índice de penetración de 
acceso de banda ancha.
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Cuotas de mercado (1 de 2)
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Cuotas de mercado (2 de 2)
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Penetración (1 de 4)

Fuente: UIT, Internet World Starts, World Economic Outlook Database, reguladores, operadores
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Penetración (2 de 4)
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Penetración (3 de 4)

Fuente: UIT, Internet World Start, reguladores, operadores
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Cuotas de mercado (1 de 2)

Fuente: Point Topic, Reguladores, operadores, estimaciones propias
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Cuotas de mercado (2 de 2)

Fuente: Point Topic, Reguladores, operadores, estimaciones propias
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